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_Campa–a de comunicaci—n para promocionar el uso del euskera.
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1_Introducci—n y an‡lisis.

1.1_Situaci—n actual.

_Segœn los indicadores lingŸ’sticos, el nœmero de personas que saben euskera va 
aumentando de a–o en a–o. Pero al mismo tiempo el nœmero de aquellas que lo 
hablan es cada vez menor.

_El euskera no es utilizado en todos los ‡mbitos de la vida. Esta realidad se constata
tanto para los nuevos euskera parlantes como para aquellos para los que el euskera
es su lengua materna.



1_Introducci—n y an‡lisis.

1.2_Objetivos de la campa–a.

_Que tanto los que tienen el euskera como lengua materna como los nuevos 
euskera parlantes utilicen el euskera en todos los ‡mbitos de la vida.

_Que todo tipo de personas se atrevan a hablar euskera en cualquier situaci—n.

_Que todas las personas hablen euskera en todo momento y situaci—n.

_Que la gente invite al resto a hablar euskera.
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2_Caracter’sticas de la campa–a.

2.1_Caracter’sticas:

_El euskera se refleja como una lengua moderna, fresca y actual.

_Se presenta el euskera como una lengua que puede ser utilizada en cualquier 
situaci—n y por personas de cualquier edad.

_Se generan actitudes positivas hacia el idioma. Saber euskera se convierte en 
algo atractivo.

_Se invita a hablar euskera sin obligar a nadie.
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2.2._Objeto del lema Aire, Aire!!!, al euskera.

_Promocionar el uso social del euskera.

_Extender el mensaje de animar a participar en euskera en cualquier actividad, de forma 
c—moda, f‡cil.

_Realizar una labor de recordatorio. Que cuando lo leamos o lo escuchemos nos recuerde
hablar euskera y si ya lo estamos haciendo, genere una conciencia de utilizaci—n de la 
lengua.

_Extender mediante este lema el mensaje de dar nuevos aires al euskera. Con todos los 
significados positivos que conlleva: el aire da vida, lleva intr’nseca la idea de renovaci—n,
de extender, de limpio, abierto, musical y fresco. Demos por tanto aire al euskera.
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2.3_Caracter’sticas del logotipo.

_El logotipo debe potenciar y enriquecer lo que nos cuenta el lema.

_Se ha representado un fuelle moderno que mantendr‡ vivo el ÒfuegoÓ del euskera. Pero
no se habla de un viejo ÒfuegoÓ a punto de extinguirse, ya que el euskera est‡ vivo, es
actual, fresco, de futuro. La imagen del euskera no est‡ en el hogar de un viejo caser’o,
sino en la ciudad, en los pueblos y barrios, en casa, en las aulas, en la oficina y en la 
televisi—n, en el mercado y en los chats de Internet.

_Ese logotipo que fomentar‡ el uso del euskera es el ventilador. El icono del ventilador
que hemos definido como fuelle moderno.

_La elecci—n del color ha tenido una importancia capital. Por un lado tiene que extender
el frescor del aire, nos tiene que recordar el aire limpio y hœmedo, y por otro lado tiene
que tener conexi—n con el euskera; as’ se ha escogido el color azul.
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2.4_Diferentes utilizaciones del lema y el logotipo.



3_Elementos de comunicaci—n de la campa–a.



3.1_Elementos de comunicaci—n.

_Para esta campa–a hemos elegido mœltiples soportes y medios, como por ejemplo spots
de televisi—n, cu–as de radio, gr‡ficas para prensaÉ en este CD encontrar‡s ejemplos de
todos ellos.

_Pero esto no es m‡s que el comienzo, dentro de poco tendremos preparadas otras tantas
acciones y te las daremos a conocer.

_Alcanzar los objetivos y la notoriedad de la campa–a que hoy presentamos, no ser‡
posible sin tu colaboraci—n. Ayœdanos a difundir nuestro mensaje en el ‡mbito 
cultural, el deporte, la educaci—n, en tu municipio o en cualquier otro lugar. Para ello
incluimos en este CD elementos de comunicaci—n de libre utilizaci—n. Puedes 
utilizarlos en actividades de cualquier tipo, ayœdanos a sacar la campa–a, el euskera,
a la calle.

3_Elementos de comunicaci—n de la campa–a.



Ventiladores.

Abanicos.

Lonas para ultraligeros.

Cometas, globos aerost‡ticos...

3.1_Algunas utilizaciones posibles.

3_Elementos de comunicaci—n de la campa–a.




